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ndd EasyOne Spirometer fiir Boehringer Ingelheim

Boehringer Ingelheim gibt dem ndd EasyOne den Vorzug fir ihre Internationalen
Marketing Aktivitaten.

Aus der weltweiten GOLD Initiative (Global Initiative for Chronic Obstructive Lung
Disease) sind die BOLD und PLATINO Studien in China, Brasilien, Mexiko, Chile
und in der Turkei bereits sehr erfolgreich angelaufen. In Kirze kommen Kolumbien,
Argentinien und noch weitere Lander hinzu. Details siehe auch unter
www.goldcopd.com

Nachstehende Features und Benefits haben die Boehringer Ingelheim Uberzeugt
und deshalb dazu bewogen, das EasyOne auszuwahlen;

- portables und handliches Office-Spirometer mit grosser Speicherkapazitat

- absolut wartungsfreie Anwendung und robustes Design

- genaue und prazise Messungen

- keine Kalibration dank der neuartigen Ultraschall-Technologie

- totale Hygiene mit ndd Spiretten

- weder Temperatur, Luftdruck, Gaszusammensetzung noch Luftfeuchtigkeit

beeintrachtigen die Messungen

Boehringer Ingelheim



EasyOne mit der ATS und ERS validierten Ultraschall-Technologie ist einzigartig auf
dem Weltmarkt. Es misst zuverlassig und vollkommen unabhéangig von Ort und
anderen lokalen Begebenheiten. Nicht zuletzt aus diesem Grund hat die Boehringer
Ingelheim das ndd EasyOne ausgewahlt. Dadurch haben die weltweit Gber 60
Boehringer Ingelheim Niederlassungen Zugriff auf das ein und dasselbe Gerat in der
gleichen Farbe, Form und mit derselben international anerkannten Durchfluss-
Messmethode.

Somit ist gewahrleistet, international korrekte Vergleiche der jeweiligen Lander-
Studien zu erzielen, unabhangig von Geographie oder ethnischen Einfllissen.

Wir haben dem EasyOne fur Boehringer Ingelheim eine unverkennbar neue Farbe
verliehen (siehe Foto), angepasst an deren neues Medikament Spiriva.

Nicht wenige Vertriebspartner unseres weltweiten ndd Vertreter-Netzwerkes haben
bereits lokale Kooperationen mit den dort ansassigen Boehringer Ingelheim Biros
angestrebt. Dies im Hinblick, Import- und Zollformalitdten zu vereinfachen sowie die
lokalen Verkaufs-, Schulungs-, Logistik- und Service-Aktivitaten flachendeckend zu
optimieren.

ndd ist selbstverstandlich bemuiht, zusatzlich mit weiteren multinationalen
Pharmakonzernen intensive und erfolgreiche Geschafts-Beziehungen aufzubauen.

Mit geringem Aufwand haben wir die Mdglichkeit, dem EasyOne ein neues Farbkleid
Uberzustreifen sowohl als auch Software-Modifikationen an studienspezifische
Anforderungen anzugleichen.

Ein kirzliches Beispiel war ein EasyOne in Amerika, ausgeristet mit einem Modem
zwecks telemedizinischem Datenaustausch.
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